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SABADO DE MANHA, NUM CENTRO
COMERCIAL DA PERIFERIA..

AP

BOLAS!
ESQUECEMO-NOS DE
COMPRAR O CAFE E

OS TOMATES.

JA SET! QUANDO CHEGARMOS A CIDADE,
AGORA NdO PARAMOS NA LOJA DA AGATA E DO SAMUEL,
VAMOS VOLTAR A ALEM DISSO JA NAO OS VEMOS HA
SUPERMERCADO, SECULOS!
POIS NAO?

QUE PENA!
QUE SERA FEITO
DELES? ..




T

OLHA, AT ESTA O

SAMUEL! SAMUEL!...
FEEO0000 it o
O0O0O!.. tS?UAi\H1 (@] TEM#O."

SAMUEL... QUE
ACONTECEU AVOSSA
LoJa?

AT/,
A NOSSA LOJA..

DESDE QUE ABRIU O NOVO CENTRO COMERCIAL,
TINHAMOS CADA VEZ MENOS CLIENTES E TIVEMOS DE

FECHAR..

MAS AGORA AS COISAS ESTAOC

MELHOR. VENHAM COMIGO,

QUERO MOSTRAR-VOS UMA
COISA!




OLA LIDIA,
HOJE VENHO

ACOMPANHADO

MAAAAS.., SAMUEL,
AGORA TRABALHAS

Aqur?

L

NAO OH.., ESTA LOJA
COMPRA OS PRODUTOS
DA MINHA HORTA
AGROECOLOGICA.

ENA, PENSAVAMOS QUE
NESTAS LOJAS SO SE
VENDIAM PRODUTOS DOS
PALSES EMPOBRECIDOS

JUSTO N

TAMBEM VENDEMOS
PRODUTOS DE COMERCIO

DEMOS PRIORIDADE A
VENDA DE PRODUTOS

ORTE-SUL, EMBORA

LocAIsS..

MAS COM OS

LUCROS DAS VENDAS
AJUDAM OS5 PAISES
EMPOBRECIDOS DO

SUL, NAO E?..

HUMM.. SUSPEITO
QUE r\[do E COMO
VOCES PENSAM...




NO COMERCIO JUSTO NORTE-SUL PROMOVE-SE UMA RELACAO EQUITATIVA ENTRE
PRODUTORES/AS DO SUL E CONSUMIDORES/AS DO NORTE, COM SOLIDARIEDADE MAS
SEM CARIDADE.. @

€ “I\)”

VOCES ACHAM QUE REALMENTE

PRECISAM DA NOSSA CARIDADE

COM OS ENORMES RECURSOS
NATURATS QUE POSSUEM..7

™\

POIS NAO.., O CAFE! CALCULA-SE QUE EM CADA ANO SE BEBEM UMAS H00.000
DOU-VOS UM EXEMPLO: SABEM MILHOES DE CHAVENAS NO MUNDO INTEIRO, E TSSO GERA TANTOS LUCROS QUE
QUAL E A SEGUNDA MERCADORTA LHE CHEGARAM A CHAMAR O “OURO PRETO".
MALS COMERCIALIZADA DEPOIS
DO PETROLEO .7

NAO SEI..O
CARVAO?

A GLOBALIZACAO FEZ COM QUE A ETTOPIA DEPENDA DA EXPORTACAO
DE CAFE, 67% DA SUA POPULACAO TRABALHA NA CULTURA DO CAFE..

UAU! DEVE SER UM

PALS TMENSAMENTE L
RICO!.. . ATE PODIAMOS

PENSAR 1SS0, MAS
NAO E ASSIM ..

.. E O CAFE ETIOPE E CONSIDERADO O DE MELHOR QUALIDADE
DO MUNDO..




. ATUALMENTE, A ETIOPTA E UM PALS EMPOBRECIDO, DEPENDENTE
DO COMERCIO INJUSTO INTERNACIONAL E, TAL COMO A ETIOPIA,
UITOS DOS POVOS E PALSES DO SUL...

.. POBREZA EM PAISES CHEIOS DE
RIQUEZAS NATURAILS..

MAS.. NAO PERCEBO, O QUE
OS5 TMPEDE DE ACEDER A

TODA ESSA RIQUEZA?.. A PERGUNTA
CORRETA NAO E

YO QUE"?..

.. E A RESPOSTA ESTA
RELACIONADA COM O FACTO DA
NOSSA RUA SE PARECER CADA
VEZ MAIS COM UM BAIRRO
FANTASMA..




ITT hilec e

COM AS SUAS MONOCULTURAS TRANSGENICAS INDUSTRIALS s
SUBVENCIONADAS PELOS SEUS GOVERNOS, AS EMPRESAS DOS PALSE !
RICOS PRODUZEM MAIS DO QUE SE CONSOME, CRTANDO EXCEDENTES

SUBVENCIONADOS, ESTES EXCEDENTES EXERCEM UMA
CONCORRENCIA DEVASTADORA AOS/AS
AGRICULTORES/AS..

el
FICAM SEM
TRABALHO

NA SUA

TERRA...

o - COMPRAR | o
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©0e

E QUEM ESTA REALMENTE POR
DETRAS DESTA EXPLOTACAO?..

.. UMAS POUCAS MULTINACIONALS QUE MONOPOLIZAM O
MERCADO GLOBAL.. E OS ESPECULADORES: BANCOS, ESTADOS,
FUNDOS DE INVESTIMENTO, ETC...

B

.. NESTE CONTEXTO, AS MULTINACIONALS CRESCEM AINDA
MAIS AO DEVORAR A SUA CONCORRENCIA...
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S s DO E_o 0  PARA ASSTM
~) = 2 DOMINAR A
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. E ASSIM OS PAISES DO SUL FICAM
INDEFESOS FACE A ENTRADA DESTES
EXCEDENTES NOS SEUS MERCADOS

LOCATS..
22 i

. AS LETS DE LIVRE COMERCIO
INTERNACIONAL TAMBEM BENEFICTAM
ESTAS EMPRESAS DO NORTE...

y
. E QUANDO TENTAM EXPORTAR OS . PELO QUE SE VEEM OBRIGADOS/AS A CONVERTEREM-SE EM SIMPLES FORNECEDORES/AS
SEUS PRODUTOS FINATS DESCOBREM DAS MATERTAS-PRIMAS QUE ESTAS EMPRESAS CONSIDERAM MATS RENTAVELS PARA SEU
QUE AS LETS DO LIVRE COMERCIO NAO PROPRIO BENEFICIO..
SAO TGUATS PARA TODOS/AS... ’

¥ 4
PRODUTO FINAL Vi MATERTA-PRIMA (POUCOS
(GRANDES LUCROS Y, RENDIMENTOS PARA OS/AS
PARA AS EMPRESAS) AGRICULTORES/AS)

.. E O QUE FAZEM OS RESPONSAVELS POR REGULAR ISTO E
POR REDUZIR A POBREZA?.. POIS SUBMETER-SE AOS NOVOS
SENHORES FEUDATS MODERNOS!

.. N4 MESMISSIMA SEDE DA OMC EXISTE A “SALA VERDE", NA QUAL,
DEIXANDO DE LADO OS PAISES EMPOBRECIDOS, SE FAZEM ACORDOS QUE
FAVORECEM ESTAS MULTINACIONALS ..

!

T HAVE

THE POWER/! F

¥

OMC: ORGANIZACAO MUNDIAL DO COMERCIO BM: BANCO MUNDIAL FMI: FUNDO MONETARTIO INTERNACIONAL

_8_5 .. EVOCES JA SABEM A
-85 REPERCUSSAO QUE TSSO
i TEM NO COMERCIO
' e LOCAL..
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O SISTEMA AGROALIMENTAR ATUAL FAZ COM QUE OS

COMO PODEM VER, A IMPORTACAO DE ALIMENTOS VIAJEM MILHARES DE QUILOMETROS,
PRODUTOS ARTIFICIALMENTE BARATOS ESTA PROCURANDO CONSEGUIR O MATOR LUCRO POSSIVEL
DIRETAMENTE RELACIONADA COM O DOS PROCESSOS PRODUTIVOS...

DESAPARECIMENTO DE CULTURAS AGRICOLAS
E MERCADOS LOCAIS, TANTO NO NORTE
COMO NO SUL.

.. E JA PODEM IMAGINAR
QUEM OS CONTROLA NA
MATORTA DOS CASOS..

.. TRANSPORTANDO-AS
MILHARES DE QUILOMETR

PARA REMATAR, A STTUACAO PERTFERICA
) DAS GRANDES SUPERFICIES OBRIGA-NOS
. E VENDENDO O < A LEVAR O CARRO, APOLUIR E A GASTAR
PRODUTO FINAL -~ AINDA MATS..
AOS/AS : =l
CONSUMIDORES/AS,
FICANDO COM A
MALOR PARTE DOS
LUCROS DA CADETA
COMERCTAL.

.. DISTRIBUINDO-
AS NA MATORTA
DAS REDES

~
o
COMERCIALS... A 3 \0 . TRANSFORMANDO-AS EM
Q PRODUTOS FINALS NO NORTE..
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OS5 LUCROS DESTA LONGA CADEIA COMERCIAL SAO

REPARTIDOS DA SEGUINTE FORMA:

SUL E NORTE! E ASSIM
QUE BASICAMENTE AS
ol ol — = e MULTINACIONALS

; ESMAGAM O MUNDO

PARA OS RETALHISTAS
2 7 (PRINCIPALMENTE OS
O SUPERMERCADOS).

PARA AS
DISTRIBUIDORAS,
TRANSFORMADORAS,
O MPORTADORAS E
TRANSPORTADORAS.

10% parA OS INTERMEDIARIOS.

107 PArRA OS5 AGRICULTORES (COMO GRUPO).

ALEM DISSO, COM OS5
2500 KM EM MEDIA QUE
PERCORREM OS
ALIMENTOS ATE CHEGAR
AS NOSSAS CASAS,
IMAGINEM A QUANTIDADE
DE CONTAMINACAO QUE E
GERADA ..

O SIMPLES ATO DE
COMER UMA MACA
GERA UM CUSTO
AMBIENTAL
INSUSTENTAVEL...




O QUE NAO PERCEBO E COMO
CHEGAM ATE NOS COM TAO BOM
ASPETO DEPOIS DE PASSAR
TANTO TEMPO A VIAJAR...

PASSO A
EXPLICAR..

y BOA REFLEXAO,

.. O QUE FAZEM E RECOLHER
AS MACAS AINDA VERDES
(MAS SO AS QUE TEM BOM
ASPETO..), POEM-NAS A
HIBERNAR EM ENORMES
CAMARAS FRIGORIFICAS...

.. E QUANDO PRECISAM
DELAS, BORRIFAM-NAS COM
ETILENO ET VOILA!, UMA
MACA “PERFETTA"..

PUF! ATE
PODEM TER
BOM ASPETO
EXTERIOR,
MAS SABER,
NAO SABEM A
NADA..

.. PELO MENOS ESTAS GRANDES
CADETAS DE DISTRIBUICAO
GERAM MUITOS POSTOS DE
TRABALHO, NAO E?.. )

.. PELO
CONTRARIO..

.. POR CADA POSTO DE TRABALHO
PRECARTIO CRIADO PELAS GRANDES
CADETAS DE DISTRIBUICAO, DESAPARECEM
TRES POSTOS DE TRABALHO DA
ECONOMIA LOCAL..




.. ASSTM AUMENTA A NOSSA DEPENDENCIA EM RELACAO AS
MULTINACTIONALS, PERDENDO POUCO A POUCO A NOSSA
CULTURA ALTMENTAR.

ALUCINANTE! PORTANTO, VENDEM-NOS PRODUTOS QUE NAO

SABEM A NADA E QUE NAQ RESPEITAM OS DIREITOS DOS/AS

PRODUTORES/AS NEM DOS/AS VENDEDORES/AS NEM DOS/AS
CONSUMIDORES/AS...

DIREITOS
SOCIAIS

CULTURA RELACAO
ALIMENTAR QUALIDADE/PRECO

A UNICA LET
RESPEITADA PELAS
MULTINACIONAIS E

ESTA:

-

COMO ALTERNATIVA AO ATUAL MODELO
DE TRANSACOES ECONOMICAS...

.. POR TSSO SURGE O COMERCIO JUSTO, U E A SUA FILOSOFIA REELETE-SE

MUITO BEM NOS PRINCIPIOS DA
SOBERANIA ALIMENTAR..

SOBERANIA
ALIMENTAR?...




= <P ) Y&&a<= \
\ a ESTES PRINCIPTOS FORAM fw
,_..]-—‘3.

INTRODUZIDOS PELA VIA
CAMPESINA NA CIMEIRA

5 A SOBERANIA ALIMENTAR /
MUNDIAL DA ALTMENTACAO

\ ‘ZEW DE 1996 EM ROMA...

G\9MANIFESTOR/QD)

"CADA POVO TEM O DIREITO A DEFINIR AS SUAS
POLITICAS AGRICOLAS, PECUARTAS E ALIMENTARES |

25 DE FORMA SUSTENTAVEL, A LONGO PRAZO" 0-
* . - é - ' -
! DIREITOS
O DIREITO A DEFINIR UMA POLITICA
SOCIAL ADEQUADA AS
e CIRCUNSTANCIAS DE CADA POVO. =
e 3] . DEFENDEM SOBRETUDO A
IMPORTANCIA DA PRODUCAC
O DIREITO A DAR PRIORIDADE A LOCAL E DOS CIRCUITOS
AGRICULTURA AGROECOLOGICA COMO CURTOS DE COMERCIALIZACAO
FORMA DE PROTEGER O AMBIENTE. COMO MEIO PARA ATINGIR
05 SEUS OBJETIVOS...
@ O DIREITO A DEFINIR UMA POLITICA &
v ECONOMICA QUE POSSIBILITE UMA i e S _
AT
L] % i ) .
¢ s

O DIREITO A UMA ALIMENTACAO
SAUDAVEL E NUTRITIVA.

O DIREITO A PRESERVAR A CULTURA
T ALIMENTAR, FAVORECENDO AS
PRODUCOES LOCATS.

O DIREITO A MANTER UM MUNDO
RURAL VIVO.
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.. POR 1550 COLABORAMOS
COM PRODUTORES/AS
COMO A AGATA E O SAMUEL,
RESISTINDO E LUTANDO
APESAR DAS DIFICULDADES

QUE NOS COLOCAM AS
MULTINACIONATS.. /
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A SOBERANTA ALIMENTAR PRESTA ESPECTAL
ATENCAO AOS DIREITOS DAS MULHERES, PELO
PAPEL CENTRAL QUE DESEMPENHAM NA
PRODUCAO ALIMENTAR.

E RESSALTA A RELACAO DIRETA ENTRE A
IMPORTACAO DE ALIMENTOS BARATOS E O
DESAPARECIMENTO DOS MERCADOS LOCALS E
DO MUNDO RURAL.
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ASSIM FUNCIONA O COMERCIO JUSTO LOCAL..

.. COMO UM PROCESSO DE INTERCAMBIO QUE, RESPEITANDO OS MERCADOS LOCALS E AS
PESSOAS, DIVIDE EQUITATIVAMENTE OS ESFOR(COS E OS LUCROS ENTRE TODOS/AS OS/AS q:
PARTICIPANTES: PRODUTORES/AS, LOJAS E CONSUMIDORES/AS...

.. O MEIO AMBIENTE ATRAVES

- QUE RESPETITA A NOSSA DE CIRCUITOS CURTOS DE -E A NOS5A SAUDE..
& CULTURA AGRARTA, PECUARTA COMERCIALIZACAO.. E AINDA POR CIMA
E ALTMENTAR... SABE MELHOR!

E, NO CASO DAS TMPORTADORAS, TRABALHANDO COM .. ACORDANDO UM PRECO JUSTO PARA IMPORTADORAS E
PRODUTORES/AS QUE FOMENTEM OS5 CULTIVOS AUTOCTONES, PRODUTORES/AS ATRAVES DO DIALOGO, INDEPENDENTEMENTE
DIVERSIFICANDO A SUA PRODUCAO E TRANSFORMACAO E DO QUE DIGAM A BOLSA E OS5 MERCADOS CAPITALISTAS..

DANDO PREFERENCIA AOS MERCADOS LOCAILS...

ASSIM
FUNCIONA O
COMERCIO

JUSTO
NORTE-SUL

.. IMPORTANDO 50 O NECESSARIO, O QUE

h . FAVORECENDO AS RELACOES ESTAVEIS E
SERTA INVIAVEL PRODUZIR NO NORTE..

SEM CRIAR NOVAS DEPENDENCIAS.
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MAS A MELHOR MANEIRA DE CUMPRIR O OBJETIVO COMUM E
DEFENDER A PROPRIA SOBERANIA ALIMENTAR E CRTAR REDES
LOCALS NORTE-NORTE E SUL-SUL....

| & NAO E7 MAS CUIDADO, MUDAR
DE IDETAS E MALS FACIL DO QUE
MUDAR DE HABITOS, E FAZER UMA

J BOA
l/ FILosOF1a! /]

oo |  MUDANCA RADICAL E REPENTINA
NAO E ACONSELHAVEL..

.. JA SABEM ..
"PENSA GLOBALMENTE,
ATUA LOCALMENTE..”

.. PODE DESEMBOCAR NESTAS OUTRAS...

NO FUTURE/,
DE QUALQUER FORMA,
AINDA QUE NOS MUDEMOS,
VAT FICAR TUDO MAL NA
MESMA..

.. JA QUE A FALTA DE
SOLUCOES TMEDIATAS A
ESTE TIPO DE ATITUDES..

HA QUE PARAR O
CONSUMISMO,
ESTAMOS A DAR

CABO DO PLANETA..

.. SOMOS
CONSUMIDORES/AS
SIM E, COMO TAL,
TEMOS O DIREITO
E O DEVER DE
CONHECER AS
REPERCUSSOES QUE
TEM AS NOSS545
COMPRAS. E DE
SABER QUE O QUE
VEMOS NOS
SUPERMERCADOS E
SO A PONTA DO
ICEBERG.




ALTERNATIVAS?.. ENTAO, ALEM DAS LOJAS DE
COMERCIO JUSTO, EXISTEM AS COOPERATIVAS (4
DE CONSUMO, OS GRUPOS DE CONSUMO, A
COMPRA DIRETA, ETC...

ALEM DISSO, OS5
NOSSOS PROJETOS
NAO TEM 50 UM
OBJETIVO COMERCIAL;
OFERECEMOS ESPACOS
DE MOBILIZACAO
SOCIAL ..

/L

.. QUE PROCURAM
CONSTANTEMENTE
PROJETOS
RELACIONADOS
QUE PARTILHEM O
MESMO

PROPOSITO
INFORMATIVO E \

PEDAGOGICO.. l\ .. POTS ENTENDEMOS QUE 05

BENEFICIOS DOS NOSSOS
ATOS DE CONSUMO SE
MULTTPLICAM AO PARTICIPAR
-t 5?2%2524&5?9% EM PROJETOS COLETIVOS E
Q [ NAS SUAS REDES DE
ALIMENTOS DA moedg TRABALHO

EPOCA E COMPRAR

_NOS MERCADOS e J g‘
LOCATS, LOJAS DE b Vi
BAIRRO, ETC, E
OUTRA FORMA DE
FAZER COMERCIO
JUSTO, DESDE QUE
PRODUZID




REGRAS DO COMERCIO

E MESMO QUE AS

INJUSTO PARECAM
INVULNERAVEIS..
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.. ENTRE &
TODOS/AS OS/AS Wy LT i
CONSUMIDORES/AS, =

COMO ULTIMO ELO DA -~
CADEIA COMERCTAL, 5 _
TeMos opover e (LT >

EQUILIBRAR A BALANCA...

.. E DE CONSEGUIR MUDAR
AS REGRAS DO JOGO..

.. OBTENDO FINALMENTE UM

COMERCIO JUSTO PARA
TODOS E TODAS.




MISTO

Papel proveniente de
sdveis

ontes respy
wiceg  FSC® C104983

JOAO E MARIA PESCOBREM QUE A LOJA PA
ESQUINA QUE SEMPRE ESTEVE Ai, JA NAO
EXISTE... E NAO E A UNICA... A SUA RUA
PARECE UM BAIRRO FANTASMA, O QUE SE
PASSA? TERA A ABERTURA PE UM NOVO

CENTRO COMERCIAL ALGO A VER COM ESTES
ENCERRAMENTOS?

\




